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Déco/Design

Architecture d’intérieur
Redéfinirl’espace

P as besoin de déménager ou de racheter un bien pour redéfinir la typologie, les cir-culations et les fonctions des différentes pièces. « Un projet nécessite une approche 
holistique et un regard neuf. Cette prise de recul est 
précieuse, surtout face aux nombreuses tendances 
actuelles dans lesquelles on a tendance à se perdre. 
Avec les bonnes connaissances techniques, on peut 
déplacer des cloisons, ouvrir une nouvelle porte ou 
repenser l’équilibre des couleurs et de l’éclairage, 
qui est déterminant. Il est aussi possible de redéfi-nir les espaces en profondeur, en inversant l’usage 
de certaines pièces, par exemple », relève Pascale 
Strausak, architecte d’intérieur de Strausak Associés 
et membre de l’Association suisse des architectes 
d’intérieur (VSI.ASAI). Chaque pièce ou espace doit être dédié à une acti-vité précise, et la transformation peut se faire de deux 

manières. Effectuer des modifications plus impor-tantes : ouvrir ou fermer une cuisine, améliorer la ven-tilation, revoir l’installation électrique. Ou des inter-ventions légères : un coup de peinture, l’ajout 
d’éléments en bois, d’un tapis ou d’objets bien choisis.La redéfinition des fonctions d’un espace peut 
passer par un jeu de cloisons, en verre, en bois ou 
simplement par un effet ponctuel comme un papier 
peint bien choisi. 

Texte Magaly Mavilia Photos Dylan Perrenoud

Après la période du Covid, notre manière de vivre et de travailler a évolué. 
Nous avons ressenti le besoin de nous réapproprier notre espace intérieur, 
de décloisonner ou, au contraire, de recomposer certains espaces. 
Eclairage avec Pascale Strausak de Strausak Associés à Genève.

TECHNIQUE
«Dans chaque espace, il est possible d’intervenir de façon minimaliste tout en maîtrisant les aspects techniques pour donner une seconde vie à un lieu»,souligne Pascale Strausak.
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Evolution
Ouvrir ou fermer, ajouter une cloison ou une teinte maitresse permet de redéfinir les circulations et l’équilibre d’un lieu. Ici, dans le cadre de l’ouverture des combles, un escalier sur mesure avec un espace de rangement intégré ont été créés. 

LE CONSEIL DE Pascale Strausak
L’architecture d’intérieur ne consiste pas uniquement à casser et reconstruire. Il s’agit aussi de repenser la circulation des espaces, de choisir les bons matériaux, de maîtriser les techniques du bâtiment et la lumière naturelle et artificielle. Si le coût est un frein, il est toujours possible d’intervenir par étapes. La connaissance technique est un atout qui permet d’apporter des solutions adaptées sans avoir systématiquement recours à un architecte. Une transformation réussie repose sur une base sobre et classique qui traverse le temps, tout en jouant sur des éléments variables : la décoration ou la couleur d’un mur. 

Equilibre
L’architecture d’intérieur est un art. Il repose sur 
un subtil équilibre entre les couleurs, les textures 
et les volumes. Ici, l’espace de travail a été mis en 
valeur par une alcôve colorée.

Design

Architecture d’intérieur
Redéfinirl’espace
Redéfinirl’espace
Redéfinir

Déco/Design

Equilibre
L’architecture d’intérieur est un art. Il repose sur 
un subtil équilibre entre les couleurs, les textures 
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V ous avez une idée en tête 

pour votre logement et 

besoin d’un conseil pour 

passer à l’action ? Ou vous êtes en 

panne d’inspiration ? Depuis 2023, 

Habitat-Jardin, désormais concen-

tré sur quatre jours, propose un 

accompagnement personnalisé 

des propriétaires et futurs pro-

priétaires. Le salon répond aux 

besoins actuels en construction, 

rénovation et aménagement, tout 

en réunissant les principales asso-

ciations et fédérations de chaque 

domaine.

Habitat-Jardin 2025  
cible les propriétaires

Des spécialistes 
seront à votre écoute 
pour fournir des 
conseils concrets.

« Le bilan de l’édition 2024 a 

montré une satisfaction du pu-

blic, même si certains imaginent 

encore visiter l’ancienne formule 

du salon avec 500 exposants », ex-

plique Diana Dreyfus, responsable 

communication. « Or, le salon a 

été repositionné ; aujourd’hui, 

nous sommes un centre de 

conseils. Grâce à nos quatre 

pôles thématiques, les visiteurs 

obtiennent, pour leurs projets 

précis, des informations neutres 

et de qualité, en contact direct 

avec des experts. Ensuite, ils 

peuvent poursuivre par la partie 

commerciale pour recevoir devis 

et conseils auprès d’entreprises. 

Ce modèle attire un public mo-

tivé, ce qui est un avantage pour 

les exposants. » 
Au cœur de l’édition 2025, 

les quatre espaces de conseils se 

concentrent sur les préoccupa-

tions majeures des propriétaires :

–  Le pôle Energie présente les 

dernières innovations pour un  

habitat durable. Parmi les ex-

perts qui répondront aux de-

mandes du public se trouvent 

Le salon Habitat-Jardin revient à Beaulieu Lausanne du 13 au 16 mars 2025, affirmant son rôle  

de centre de compétences dédié aux propriétaires. 

Texte Isabelle Jaccaud  Photos ARC Jean-Bernard Sieber

ÉVÉNEMENT
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Romande Energie, Younergy 

(spécialiste de l’énergie so-

laire) et BCV pour les ques-

tions liées à l’obtention de cré-

dit immobilier. 

–  Le pôle Matériaux & Construc-

tion expose des solutions pour 

les projets de rénovation ou de 

construction. L’ECA, l’Ordre 

Vaudois des Géomètres, l’As-

sociation romande des métiers 

de la pierre et Wood Be seront 

disponibles pour conseiller les 

visiteurs. 
–  Le pôle Sécurité de l’habitat 

dévoile les nouvelles tech-

nologies pour protéger son 

logement, en compagnie de la 

Police cantonale, du TCS et de 

Securitas Direct. 

–  Le pôle Jardin propose des 

inspirations pour aménager ses 

espaces extérieurs, avec Jardin 

Suisse, la fondation Hortus et 

le Jardi Fan Club, entre autres. 

Planifier sa visite
Durant les quatre jours, une 

quarantaine de conférences se-

ront présentées par des spécia-

listes de chaque pôle. Gratuites 

et sans inscription, elles visent 

à offrir des informations pra-

tiques et adaptées aux besoins 

des propriétaires. « Nous avons 

été très agréablement surpris 

par le succès des conférences, 

qui attirent un public curieux et 

désireux de se former », souligne 

Diana Dreyfus. « Nous remar-

quons que certains visiteurs pla-

nifient même leur journée selon 

les sujets abordés. Les confé-

rences permettent d’approfondir 

des thématiques variées, comme 

la pose de panneaux solaires, 

l’aménagement durable des jar-

dins ou encore la domotique », 

précise-t-elle. 
Chaque session, d’une durée 

moyenne de 30 minutes, laisse 

place à un moment d’échange 

avec les participants. Ces ren-

contres permettent de repar-

tir avec des clés concrètes pour 

avancer dans son projet. Les 

thèmes abordés couvrent une 

large palette d’intérêts, du sujet 

très pointu jusqu’au thème grand 

public. Les événements ont lieu 

au forum, un endroit ouvert sur le 

salon. Ainsi, certaines personnes, 

poussées par la curiosité, peuvent 

décider d’assister à la conférence 

sur un coup de tête. 

Cette année, avec 150 expo-

sants et partenaires, ainsi que 15 

institutions et associations pro-

fessionnelles, le salon occupera 

10’000 m², répartis en deux halles 

d’exposition et un espace exté-

rieur. La convivialité est aussi un 

élément clé de l’expérience. Des 

espaces de restauration et des 

stands de vignerons vaudois et 

valaisans viendront enrichir la vi-

site. Cinq vignerons suisses pro-

poseront des dégustations dans  

des bars à vins. 

Un salon en pleine évolution
L’édition 2024 avait déjà 

marqué un tournant, avec 80 % 

de visiteurs propriétaires, majo-

ritairement vaudois vu les spé-

cificités législatives cantonales 

(notamment en ce qui concerne 

les conseils pour l’énergie), com-

plétés par des visiteurs 

fribourgeois et valaisans. 

Pour cette prochaine édi-

tion, les organisateurs attendent 

17’000 personnes. 

En s’affirmant comme un es-

pace de rencontres et de solutions 

concrètes, Habitat-Jardin 2025 ré-

pond à une demande croissante. 

Ce modèle réinventé, loin de l’an-

cien format plus généraliste, mise 

sur la qualité des échanges et des 

services proposés. « Notre objec-

tif est d’asseoir cette nouvelle for-

mule et d’accroître encore la di-

versité et la qualité des exposants 

pour les années à venir », conclut 

Diana Dreyfus.  

Des conférences pour tous

Pratique 

Les experts développeront les thèmes abordant la transition 

énergétique, les aménagements extérieurs, l’architecture durable, 

la prévention des incendies. Quelques exemples de conférences à 

découvrir : comment évaluer son bien immobilier de façon fiable ? 

L’isolation autrement, plus de bien-être avec moins de ressources : 

le choix de l’herbe ; les panneaux solaires et le stockage : les bons 

réflexes pour prévenir les risques incendie et éléments naturels, par 

un expert cantonal en prévention incendie ; les jardins durables de 

demain : les clés d’une transition réussie ; entre science 

et magie : les arbres connectés ; les astuces 

biologiques pour stimuler la résilience 

des plantes sans produits chimiques ; 

construire l’avenir : la durabilité comme 

état d’esprit en architecture. Le public 

pourra également assister à une table 

ronde de spécialistes pour en savoir 

davantage sur le Label Jardin.

Habitat-Jardin se tiendra  

à Beaulieu Lausanne. 

Dates : du jeudi 13 mars au dimanche  

16 mars 2025. 

Horaires : de 10 h à 20 h le jeudi ;  

les autres jours, de 10 h à 18 h. 

Tarifs : entrée adulte : 10 fr ; gratuit le jeudi. 

A télécharger : un billet d’entrée est offert aux 

abonnés de « Propriété » (voir page 42).

ÉVÉNEMENT

Le magazine romand des propriétaires et des acteurs de l’immobi-
lier est édité par la FRI - Fédération romande immobilière, associa-
tion des propriétaires et des professionnels de la branche.

La seule revue qui permette d’atteindre à coup sûr les propriétaires, 
les investisseurs et les professionnels de l’immobilier totalise 26 000 
lectrices et lecteurs en Suisse romande.

La dernière publication de la REMP conforte la légitimité de Pro-
priété dans son rôle de support de référence en matière de com-
munication liée à toutes les composantes du vaste secteur de l’im-
mobilier.

Notre lectorat est à 39% féminin et 61% masculin et couvre les cinq 
Chambres cantonales immobilières romandes affi liées à la FRI.

Propriété vous offre l’opportunité de toucher un public cible clai-
rement défi ni. Votre communication peut ainsi bénéfi cier d’une 
résonance profi table au renforcement de votre notoriété et à vos 
activités.

En qualité d’annonceur, Propriété vous ouvre également ses 
colonnes : par exemple, la rubrique « Kaléidoscopes » vous permet 
d’annoncer des actualités, manifestations et nouveautés ; le publi-
reportage vous offre une vitrine promotionnelle de qualité et nos 
dossiers pratiques vous accordent une place de choix en devenant 
un interlocuteur privilégié sur l’un ou l’autre de nos dossiers.

Contenu rédactionnel
Actualités et vie des cantons, politique et économie immobilières, 
fi nancement, conseils juridiques, fi scalité, architecture, environne-
ment, décoration, dossiers pratiques portant sur divers thèmes : 
construction, rénovation, électroménager, énergie, aménage-
ments intérieurs et extérieurs.

Positionnement et contenu rédactionnel



Tirage	 21 052 ex. (REMP/FRP – certifié 2025)

Parution	 8 x par an

Diffusion	 Diffusion auprès des membres des
	 Chambres cantonales immobilières
	 affiliées à la FRI et par abonnement

Editeur et Rédaction 	 Fédération Romande Immobilière
	 Rue du Midi 15 | 1003 Lausanne
	 T +41 21 341 41 42
	 F +41 21 341 41 46
	 mail@fri.ch | www.fri.ch

Annonces 	 Impact Medias SA
	 Régie et conseil publicitaire 
	 Route de Saint-Cergue 293 | 1260 Nyon
	 T +41 21 317 57 75 | +41 79 870 45 33
	 dragan.jovanovic@impactmedias.ch

Lectorat : 26 000 lecteurs | MACH BASIC 2025-2
• � Propriétaires d’immeubles
• � Propriétaires d’un appartement ou d’une villa
• � Gérants d’immeubles
• � Architectes, constructeurs et promoteurs immobiliers
• � Administrations publiques
• � 97% des abonnés sont membres des Chambres cantonales 

immobilières affiliées à la FRI.

Base

Sexe :
Femme
Homme

Revenu brut du ménage :
8 000.– francs et plus
4 000.– à 7 999.– francs
jusqu’à  3999.– francs

Age, par groupes de 20 ans :
14-34
35-54
55-99

Niveau d’instruction : 
Elevé
Moyen
Obligatoire

Activité professionnelle 
et position :
Employé(e)s avec personnel sous leurs ordres
Employé(e)s sans personnel sous leurs ordres
Indépendant(e)s

Centres d’intérêt
Art et culture
Articles de fond et analyses
Bourse, placements et marchés financiers
Economie
Habitat et décoration
Informations et sujets locaux ou régionaux
Informations pour les consommateurs
Politique et sujets nationaux ou internationaux

Informations statistiques  
(Démographie) : 

Pénétration 
en milliers

Structure 
en %

Affinité

26

10
16

12
12
3

2
6

19

10
14
3

4
6
2

16
14
8

16
12

24
16
21

100

79
129

107
114
64

29
64

200

100
136
50

121
71

100

121
143
186
171
121
129
121

143

100.0

38.5
61.5

46.2
46.2

11.5

7.7
23.1
73.1

38.5
53.8
11.5

15.4
23.1
7.7

61.5
53.8
30.8
61.5

46.2
92.3
61.5

80.8

Contact et qualité | MACH BASIC 2025-2
	 Nombre de prise en main par édition� 2

	 Volume de lecture par édition� 71%

	 Durée de lecture par édition� 25 minutes

	 Fidélité au titre (regretterait l’absence du titre)� 48%

Indications générales



No	 Mois	 Date 	 Bouclement
		  de parution	  des annonces

GROS PLAN : 	 Accession à la propriété 
DOSSIERS : 	 Salle de bain / sanitaire / robinetterie
	 Habiter un souplex 

GROS PLAN : 	 Dangers naturels et immobilier 
DOSSIERS : 	 Fenêtres / portes / stores / volets / vérandas
	 Buanderies collectives 		

GROS PLAN : 	 Expertiser sa maison 
DOSSIERS : 	 Aménagements extérieurs / jardin / piscine 
	 Les bienfaits d’un air intérieur de qualité

GROS PLAN : 	 Comment se loger en fonction de sa catégorie d’âge ?  
DOSSIERS : 	 Cuisine / électroménager / agencement  
	 Le réchauffement climatique impacte aussi la végétation 

GROS PLAN : 	 Architecture de la démesure 
DOSSIERS : 	 Toitures / façades / isolation 
	 Les appartements et maisons qui font la part belle aux vitrages 

GROS PLAN : 	 Plans d’action cantonaux pour accélérer la mise à disposition  
	 de logements  
DOSSIERS : 	 Chauffage : spécial pompes à chaleur 
	 Une fontaine dans son jardin 

GROS PLAN : 	 Dossier politique 
DOSSIERS : 	 Transformation / rénovation 
	 Les communautés électriques locales 

GROS PLAN : 	 Dossier juridique 
DOSSIERS :	 Energie solaire, même en hiver 
	 Fissures sur ma façade : Quand faut-il vraiment s’inquiéter ? 

1	 février / mars	 06.02.2026	 09.01.2026

2	 avril	 13.03.2026	 06.02.2026

3	 mai	 17.04.2026	 13.03.2026

4	 juin	 15.05.2026	 10.04.2026

5	 juillet / août	 12.06.2026	 08.05.2026

6	 septembre	 14.08.2026	 10.07.2026

7	 octobre / novembre	 25.09.2026	 21.08.2026

8	 décembre	 20.11.2026	 16.10.2026

Délais / Thèmes spéciaux



Prix couleur Suisse Formats (mm) Miroir (mm) Franc-bord (mm) Formats de livraison (mm)

2/1 page
panorama CHF 7 980.–  386 x 245 420 x 285 426 x 291

1 page CHF 3 990.–  176 x 245 210 x 285 216 x 291

1/2 page CHF 1 995.– hauteur 85,5 x 245
  largeur 176 x 120

1/4 page CHF 990.– hauteur 85,5 x 120
  largeur 176 x 57,5

1/8 page CHF 500.- largeur 85,5 x 57,5

Frais de composition pour publireportages,
sur la base de textes et logos fournis :
1 page: CHF 500.–
1⁄2 page : CHF 250.–
1⁄4 page : CHF 125.– 

Lignes directrices pour la conception de publireportages :
– Le nom et le logo du titre de la publication ne doivent jamais être utilisés.
– La typographie ainsi que la mise en page utilisées pour le publireportage 

doivent être clairement distinctes de la partie éditoriale pour le lecteur.
– Le client doit être clairement visible.
– Le publireportage doit être mentionné en haut à gauche ou à droite 

en toutes lettres PUBLIREPORTAGE.
– Avant la publication, nous vous demanderons d’approuver la mise en page.

Prix et formats annonces et publireportages



Fausse couverture 1/2 page + 4e page couv. 	 CHF �10 390.–
Prix pour page 2e de couverture 	 CHF � 4 650.–
Prix pour page 3e de couverture 	 CHF � 4 490.–
Prix pour page 4e de couverture 	 CHF � 4 800.–
Supplément pour emplacement imposé / raccord de texte � 20%

Conditions générales
TVA 8.1% en sus sur tous les prix.

Rabais de répétition
Rabais de répétition avec changement de sujet, si matériel
complet fourni, grandeur identique : 3x 3%, 6x 6%, 8x 10%

Rabais sur le volume en francs (12 mois)

CHF	 3 000.–	 2%	 CHF	 18 000.– � 12%
CHF	 7 500.–	 5%	 CHF	 22 000.– 	�  15%
CHF	 11 000.–	 8%	 CHF	 25 000.– 	�  17%
CHF	 15 000.–	 10%	 CHF	30 000.–	�  20%

Commission conseil
Les agences de publicité et médias reconnues reçoivent  
une commission conseil de 5%.
Rabais de répétition et rabais sur le volume ne sont pas 
cumulables. 
RACHA : 2 à 5% selon volume annuel.

Suppléments pour emplacements spéciaux 	 Rabais



Modèles
Avant l’acceptation définitive et confirmation de la parution  
d’un encart, prière de fournir trois modèles de l’encart au bon 
format, afin d’en contrôler la faisabilité technique.

Prescriptions générales de livraison
Livraison des encarts en vrac sur palettes, par paquets non croisés 
et éventuellement sous bande papier.
Des frais supplémentaires peuvent être facturés en cas  
de non-respect de ces prescriptions.

Nombre d’exemplaires à livrer
sur demande

Délai de livraison
10 jours ouvrables avant parution

Adresse de livraison (encarts collés, brochés et libres)
PCL Print Conseil Logistique SA
Rue du Marais 17
CP 99 | 1020 Renens VD 1
T +41 21 317 51 51
info@pcl.ch

Diffusion partielle d’encarts
Type de diffusion
Diffusion par canton, avec possibilité de combiner les cantons  
par édition :  
prix sur demande.
Faisabilité technique pour les encarts agrafés et les encarts libres.
Encarts collés: sur demande.

Encarts collés (y compris une page quadri)
Poids 	 – 10 g 	 11 – 25 g 	 26 – 50 g
Valeur publicitaire 	
Frais techniques 
Frais postaux
Totaux

Encarts brochés
Poids 	 – 10 g 	 11 – 25 g 	 26 – 50 g
Valeur publicitaire
Frais techniques 
Frais postaux
Totaux 

Encarts libres
Poids 	 – 10 g 	 11 – 25 g 	 26 – 50 g
Valeur publicitaire
Frais techniques 
Frais postaux
Totaux 

Types de formats 	 Formats minimum	 Formats maximum
Cartes collées	 80 x 60 mm	 170 x 245 mm
Encarts brochés	 sur demande	 210 x 285 mm
Encarts libres	 105 x 148 mm	 205 x 285 mm

4 500.–
1 500.–

310.–

6 310.–

5 060.–
1 500.–

310.–

6 870.–

4 190.–
1 500.–

310.–

6 000.–

5 315.–
1 500.–

310.–

7 125.–

5 830.–
1 500.–

650.–

7 980.–

4 090.–
800.–
310.–

5 200.–

5 215.–
800.–
310.–

6 325.–

5 625.–
 800.–
650.–

7 075.–

Encarts



Format  210 x 285 mm

Miroir  176 x 245 mm

Franc-bord  + 3 mm de chaque côtés

Tech. d’impression  offset, computer-to-plate

Mat. d’impression   Envoi de votre annonce via SwissTransfer 
ou par e-mail en PDF/X-4, à 300 dpi,
en quadrichromie, contenant le profi l 
colorimétrique PSOcoated_v3.icc, 
taux d’encrage maximum de 300%.

Vente et conseil  Impact Medias SA
Régie et conseil publicitaire
Route de Saint-Cergue 293 | 1260 Nyon
T 021 317 57 75 | 079 870 45 33
dragan.jovanovic@impactmedias.ch

Livraison du matériel  Impact Medias SA
d’impression  Régie et conseil publicitaire
  sylvie.vauthey@eshmedias.ch

T +41 22 994 41 91

Imprimerie  PCL Print Conseil Logistique SA
 Rue du Marais 17 | CP 99 | 1020 Renens VD 1
 T +41 21 317 51 51

Données techniques annonces



A votre écoute pour en parler

VAUD
Route de Saint-Cergue 293, 1260 Nyon 

022 994 42 44
vaud@impactmedias.ch



A votre écoute pour en parler

Dragan Jovanovic
Conseiller à la clientèle

Route de Saint-Cergue 293
1260 Nyon

021 317 57 75
079 870 45 33

dragan.jovanovic@impactmedias.ch
impactmedias.ch


